MARKETING

STRUCTURA

Anul de studii v

Semestrul 8

Regimul disciplinei DI

Numarul total de ore pe sdptdménd Curs—2ore;S—1ore
Numdrul total de ore conform planului de invatdmadnt Curs—24 ore; S—12 ore
Numadrul de credite transferabile 3

OBIECTIVELE DISCIPLINEI

Disciplina completeaza cunostintele viitorului specialist cu notiunile specifice agromarketingului.
Acestea se referd la cunoasterea pietei, in atentie fiind metodele economice de investigatie si
analiza economica ale cererii si ofertei in cadrul schimburilor de marfuri.

insusirea notiunilor legate de rolul marketingului in activitatatea intreprinderii, a metodelor
economice de investigare a pietei produselor agricole si agroalimentare. notiunilor legate de rolul
marketinkului in analiza economica a cererii si ofertei in cadrul schimburilor de marfuri, precum si a
componentelor de baza ale mixului de marketing (produs, pret, distributie si promovare).

CONTINUTUL DISCIPLINEI*

Capitolul |- Introducere Th marketing 2
Capitolul Il - Mediul extern al firmei agricole si agroalimentare 4
Capitolul 1l - Planificarea activitatii de marketing 4
Capitolul IV - Calitatea si competitivitatea pe piata a produselor 2
Capitolul V - Mixul de marketing 4
Capitolul VI - Filiera produselor in cadrul pietei (cu referire la principlele grupe de 2
produse animaliere)

Capitolul VII - Organizarea activitatii de marketing 2
Capitolul VIII - Strategii de marketing 4
Capitolul |- Capacitatea pietei. Dimensiunea pietei produsului. Cota de piata 2
Capitolul Il - Previziunea cererii de consum. Previziunea ofertei de produse agricole 1
Capitolul 11l - Evaluarea cererii de consum. Coeficientul de elasticitate 1
Capitolul IV - Calculul zonei de atractie comerciald si migratia cererii de consum. 2
Segmentarea pietei

Capitolul V - Modalitati de stabilire a preturilor 2
Capitolul VI - Studiului distributiei produselor agricole si agroalimentare 1
Capitolul VII - Evaluarea utilizarii bugetului publicitar si determinarea eficientei unei 1
campanii promotionale

Capitolul VIII - Verificarea Tnsusirii de catre studenti a termenilor specifici de 1
marketing

Capitolul IX - Proiect: Promovarea unui produs traditional romanesc (activitate in 1
echipe de 3-4 studenti, prezentare finala 15 minute)
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EVALUARE
Curs insusirea de citre
studenti a termenilor
specifici de marketing
S
Capacitatea de a utiliza
cunostintele asimilate

Evaluare  sumativad
prin forma de
verificare (colocviu)

Evaluare continud
prin teste scrise si
intocmire de proiect
aplicativ
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